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El boom de la gastronomia

espana



...Ihe cuisine of the destination
IS an aspect of utmost

Importance in the quality of the
holiday experience.
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Fuente: World Tourism Organization (2012), Global Report on Food Tourism, UNWTO, Madrid




El turismo
gastronomico
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Fuente: Food Tourism Report. Pangaea Network, 2014



¢Y qué podemos considerar turismo
gastronomico?

“El turismo gastronomico en un
a una region, por motivos de ocio y
disfrute, que incluye
, eventos
gastronomicos, ferias alimentarias, mercados de
agricultores, espectdaculos de cocina, catas y
cualquier otra actividad relacionada con la

comida’.
OMT, 2012
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Enoturismo:
Un SECTOR ESTRATEGICO en nuestro pais

éspana




= Sinergias sector vitivinicola-
sector turistico.

o El vino ayuda a vender
turismo

o El turismo ayuda a vender
vino

= Las “Rutas del Vino” invitan a los
turistas a “consumir” el
territorio, visitando bodegas,
conociendo la gastronomia local,
disfrutando de los principales
recursos naturales y culturales de
la zona y realizando actividades
complementarias.

= Las Rutas del Vino contribuyen a
diversificar la actividad
productora del vino.




Enoturismo:

Una actividad

DESESTACIONALIZADORA
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- ! J ) DE CIUDADES DEL VINO =

CSpNA, y

El Club Rutas del Vino de Espana nace de la mano de la “Asociacion Espanola de Pequeinas y Medianas Ciudades
Vitivinicolas” (ACEVIN) y , que han colaborado en la
consolidacion del mismo.

* Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital.

* Turespana

* Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio = Ambiente
» Conferencia Espafiola de Consejos Reguladores Vitivinicolas

* Red Europea Recevin

Asimismo, cada ruta fomenta la cooperacion a nivel regional y local, estando implicados los Ayuntamientos, Diputaciones,
Comunidades Autonomas y los Consejos Reguladores de las Denominaciones de Origen ademas de las principales
bodegas y establecimientos turisticos del pais.



27 Rutas del Vino de Espana
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— 27 Rutas del Vino
11 Comunidades Auténomas
550 municipios

=#% 3 millones de personas de
poblacion

~ 2.000 empresas

600 Bodegas

—a Mas de 2,5 millones de

\t-

W visitantes/ano
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TERRITORIO CORRESPONDIENTE A UNA
DENOMINACION DE ORIGEN

@ Municipios
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El producto Ruta del Vino consiste en
la integracion de los recursos y
servicios turisticos de interés de
una zona vitivinicola:

planteados con autenticidad y
vocacion vivencial,

con el fin de construir un
producto turistico singular creado
a partir de la calidad e
identidad del destino,

optimizando la promocion y la
comercializacion conjunta,

el nivel de satisfaccion de la
demanda,

el trabajo en red

y el desarrollo
socioecondomico integral del
territorio.




¢Quiénes pueden formar parte de una Ruta del Vino?

Una ruta del vino puede estar formada por los siguientes tipos de
establecimientos:

« SERVICIOS TURISTICOS: Hoteles, Casas Rurales, Restaurantes,
Bares de vinos, Agencias Receptivas y Comercios, Oficinas de Turismo,
Guias Turisticos, Servicios de transporte, Oferta de Ocio tematica
(actividades ajenas al turismo del vino pero susceptibles de enriquecer
la oferta de ocio de la zona: hipica, fabricas de productos
gastrondmicos, etc.) y empresas de base tecnologica

« SERVICIOS ENOLOGICOS: Bodegas, Enotecas, Museos y Centros
de Interpretacién, y Servicios de Degustacion y Cata (Cursos de Cata)

- ENTIDADES PUBLICAS: Ayuntamientos, Mancomunidades,
Diputaciones, Comunidad Autdénoma, Asociaciones profesionales,
Consejo Regulador, etc.
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Una metodologia exitosa
DESARROLLADAY
PROBADA

Todas Las Rutas del Vino que forman parte del Club:

Han trabajado con una metodologia propia y armonizada (Manual de
Producto / Guias metodolégicas / Herramientas) y una asistencia técnica
comun.

En un proyecto conjunto de desarrollo territorial y de forma cooperativa
(formacion conjunta, intercambio de experiencias, viajes técnicos)

Son sometidas a auditorias de producto y del sistema de gestion.

Cada Ruta trabaja en el fomento de la colaboracién publico — privada, aunando

el sector turistico y el vitivinicola.




Ente Gestor

Plan de Actuacion
Sensibilizacion
Formacion

Sistema de Calidad

Observatorio Turistico

Infraestructuras
Servicios Publicos

Seguridad

Comercializacion

Senalizacion y promocion

Gestion de recursos turi?

Medio Ambiente

# El Club RVE MARCO
METODOLOGICO COMUN

Planificacidon
y gestion

Enologia

Sistema
turistico

Ruta del
Vino

Servicios
turisticos

Bodegas
Museos y centros de interpretacion
Tiendas especializadas - enotecas

Centros Visitables en la Vina

Cursos de Cata

Alojamientos
Restaurantes

Bares de Vinos

Agencias de Receptivo
Comercios

Oferta de Ocio Tematico
Oficinas de Turismo

Guias Turisticos

Servicios de Transporte

Tratamientos de Vinoterapia

Empresas de base digital



wine routes
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UNA MARCA
CONJUNTA

Todas Las Rutas del Vino que forman parte del Club:

i

3 o'

>

»  Estan amparadas bajo la misma marca paraguas: RVE
*  Cuentan con un plan de comunicacion que refuerza el conjunto

» Existe un plan de marketing conjunto, especialmente a nivel
internacional

«  Proyeccién internacional a través de TURESPANA y las
OETs



Las Rutas del
Vino:

Cooperaciony
gestion




#Colaboracion PURILICO — PRIVADA e
INTERSECTORIAL y vinculos permanentes
con la comunidad local

N N
AYUNTAMIENTOS ASOC. BODEGAS
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NSTITUCION
COMARC
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« Instituciones
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Ruta del Vino ; Auditores ., Comité de Gestion

_____________________________________________________________________________________________________

Procedimiento Criterios de
de Calificacion ; Certificacion

de Auditores : :
i v 5 No

Solicitud de : Procedimiento | ) .
Certificacion | . | de Auditoriade [ . ,_Ce!'.tlf; H—>®
Certificacion : Cacion: 5
Si Reglamento
i : :»| Marca Rutas del
2 anos i - A
: s Vino de Espana
Solicitud de E Procedimiento E fobf
__»| Renovacion 3| de Auditoriade | ! :
Renovacion i |
2 anos | 5 Reglamento

‘5| Marca Rutas del

Vino de Espana

éspana



“Mejor Producto Turistico de Turismo
Activo”, premio recibido en FITUR 2008.
“Mejor Producto Turistico Nacional”,
Premios Nebrija Tourism Experience —
Universidad Nebrija 2010.

“Premio de Enoturismo”, recibido de la mano
de AECORK Asociacion Empresarios Corcheros de
Cataluna 2014

Asimismo, el Club de Producto reconoce bienalmente
a los mejores del enoturismo espafiol a través de los
Premios de Enoturismo Rutas del Vino de Espafia

espana
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alizamos la evolucion del sector

gspana

Andlisis de la Demanda Turistica
en las Rutas del Vino de Espana

Informe relativo al

Primer semestre de 2016
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EVOLUCION ANUAL DEL NUMERO DE VISITANTES A BODEGAS Y

3.000.000

MUSEOS DEL VINO DE LAS RUTAS DEL VINO DE ESPANA
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Distribucion de visitantes por Rutas
del Vino. 2016
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Datos de visitantes en bodegas y museos de las Rutas del Vino. Afo 2016.
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EL PERFIL DEL
ENOTURISTA EN ESPANA

o ki

(emod

EDAD

346% entre 36y 45 afios
40% PERFILENOTURIST, ;
52, ki 430’0 5 1 L A RELACION CON 4. ACTIVIDADES REALIZADAS EN DESTINO
TR 02k e 6y 85ades B
4160% . - SEXO TAMANO GRUPO EL MUNDO DEL
% w25y % aies -

i o —— $

- f= = " iy T ‘ \(G
i Mujeres personas 47 2% ﬁ ﬁ f.-.-’,
RELACIGN CON ELMUNDO DELVINO TAMANO GRUPO . A
41 personas 206% empleado-operario ‘.-_ 4 HUE i

hé i :,M Viajaoh pareja  Visja con amigos
Visita Disfrutar de la D tacio Ci d Visitar pueblos  Actividad
Wl W e T tcorsn i o 0% puabar, RNl Dysiile Corie VERDRH s
52,1% 234% LI15% 5% tecncas suprores . e local
Aficionade  Phincipiante 38,2% Entre 46y 65 afos
= '

2) P //I/u/
7/ RESERVA < ,
. ¥/, -—w

. s '
RS0 G TIEMPO DE ANTELACION g

Empleado
Operario  runcionario

25.2%

1% % ﬁ 6 5

B -tancia media 3977836

Gasto diario

. _ - !::.T:—
W = i G . %

imn | .
B A194€/dia  3365€/dia 3106€/dia 19,62€/dia ﬂ BN
FORMA DE e
SERVICIOS PAQUETES

SUELTOS —_ TURISTICOS iy 4 y p : L5 2T RESERVA - s _ ) | i
N . L o= - ) 1 1 T

36,8% A
Telé'fono ]9'5% = “y

F :
Ayl TIEMPO DE ANTELACION 486%

ENTRE UNA SEMANA
Y UN MES ANTES

<iad] z 3 /, a A a ).
—— .!1!35 N ‘ - entre | semand’ o' T 468"/ ! '\‘“ MENOS DE UNA .
' 101, yl tes N ,0 /o : D 0 ol
ey f mioe” 22 = ‘ YR o Bl
SINRESERVA J Ao - ] W -

571.3% ~13.8%

CGARRETERAS, SENDEROS E
INFRAESTRUCTURAS
ASPECTO MENOS
SATISFACTORIO

Email

Aomneo. H 321%

Hotel 4 estrellas [
& 862% A1, Lo | sumseacaion
oo Sk 99,5%
i it yamiaes ERSSNRE V St SN k
HI63%
QBB% 49.30% Pemocta Hotel 3 estelas Q
AK18% L Qn:pm!?:n ﬁ EAumtms e —
- iculo propi 50,5% ; 40,4% [
ACTIVIDADES REALIZADAS EN DESTINO el b ies L @ﬂ 0% [.;:,'.' onr @ 318

(@ ° aa . . = —
ot WEBK 1106 7K MOK 33 www.wineroutesofspain.com ‘ www.wineroutesofspain.com

VISITA COMPRA GASTRONOMIA DEGUSTACION MUSEDS VISITAS
BODEGAS DEVINOS 10CAL DE VINOS DELVINO PUEBLOS
£ RutasVinoEspana ste tec
: TN

. . f RutasVinoEspana
dinamiza 2 5
. . arutasvinoespana - . . dinamiza

oespana

ncia técnica




Retos de futuro

Distribucion de visitantes a las Rutas del Vino segun
procedencia. Ao 2016.

= NACIONALES
INTERNACIONALES

Fuente: elaboracion propia. ACEVIN. 2017
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Ser un referente internacional
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Enoturismo 3.0

Charlar con el bodeguero,
participar de la vendimia,
aprender a maridar vinos y
A comidas
Experiencias

Curso de cata

— Servicio

O

o =
&

. 8 Vino
- embotellado
O Product
3
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o r=i Uva

Q Commodity

>
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“Nosotros ya
no ofrecemos
la clasica
visita a
bodega”

Anna Espelt
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Ruth Troyano, periodista y
comunicadora especializada en
el asesoramiento de proyectos
enoturisticos y gastrondémicos.

http://soyvinero.com/ruth-troyano-el-enoturismo-es-turismo-cultural /
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(ASOCIACION ESPANOLA DE PEQUENAS
CIUDADES VITIVINfCOLAS)
C/ Marqués de Mudela, 28
13600 Alcdzar de San Juan (Ciudad Real)

Tfno: 926 57 91 00 — Ext. 3406

OFICINA TECNICO COMERCIAL DEL
CLUB DE PRODUCTO

RUTAS DEL VINO DE ESPANA
Con el apoyo institucional de: Tfnos: 91 473 45 26 — 607 77 54 56
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